TRYKT PRODUKT

OPGAVEBESKRIVELSE

Jeg onskede at skabe en madanedsbaseret abonoments
kasse med lekker specialkaffe til den kraesne kaffedrik-
ker. Denne skulle tage form som en kasse hvori kunden
modtager to forskellige poser med kaffe og en pixi-'coffee
table book’ der beskiver kaffen og hvor den kommer fra
fra maned til maned.

MALGRUPPE

Under min uddannelse som salgsassistent lerte jeg om
sociale kebemotiver. Jeg har valgt at tage udgangspunkt
i den type der kaldes ‘Levemanden’. Levemanden er den
forbruger der elsker hgj kvalitet, baeredygtighed og som
ikke gar op i prisen. Levemanden elsker at lave mad af
hejeste kvalitet, men gar allermest op i fortaellingen og
oplevelsen bag produktet. Disse personer elsker at under-
holde ders gaester med anekdoter om hvor netop denne
kaffe kommer fra.
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SENORAS

PROV GRATIS

MEDIE OG FORMAT

Pixi-bogen modtages sammen med kaffekassen en gang
om maneden. Den beskriver hvor kaffen kommer fra,
hvilken kaffe kunden far med og lidt omkring virksom-
heden som afsender. Derudover rummer den en kupon
kunden kan give videre til venner eller famile.

Mediet er en trykt pixi med demintioner er 120 x 120
mm. For at skabe en "premium-feeling” er bogen printet
pa coated papir til bdde omslaget og indhold. Indhold i
bogen er trykt pa 130 g papir. Omslaget er printet pa 300
g papir for at give den noget rubusthed.

Width: — 120 mm Orientation: . H

Height: — 120 mm

Margins

Top: _ 12mm ) Inside: _. 8 mm

Bottom: . | 13.357 mm = Outside: _. 13 mm

Bleed and Slug
Top Bottom Inside Outside
Bleed: 3 mm 3 mm 3 mm 3 mm

Slug: 0 mm 0 mm 0 mm 0 mm

Omslaget pa bogen har dimensionerne 130 x 120 mm
nar den er foldet. Udfoldet dimensioner er 490 x 120 mm
(120+130+130+120 mm).

Width: _ 490 mm Orientation: g/ [+

Height: — 120 mm
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DOKUMENTOPSAZATNING

Dokumentet er sat op i InDesign med en margin pa
12 mm i toppen. Ydersiden er 13 mm for at skabe luft
omkring indholdet. Indersiden pa 8 mm for at skabe sam-
menhang mellem de to sider.

Der er ogsa en 3 mm bleed omkring dokumentet for at
sikre at der ikke kommer hvide kanter ved print.

Intent: Prnt

Number of Pages: 20 Facing Pages

Start Page #: 1
Page Size: Compact Disc

Width: . 120 mm

Orientation: g/ [+

Height: _ 120 mm

Margins

Top: — 12mm Inside: —. 8 mm

Bottom: -  13.357 mm = Outside: Z 13 mm

Bleed and Slug
Top Bottom Inside QOutside
Bleed: 3 mm 3 mm 3 mm 3 mm

Slug: 0 mm 0 mm 0 mm 0 mm

COLOR SETTINGS

Her er valgt farve profilen FOGRA39 da det er farveprofil
pa printeren.

Working Spaces
RGB: Adobe RGB (1998)

CMYK: Coated FOGRA39 (ISO 12647-2:2004)
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BASELINE GRID

Da mit dokument var oprettet satte jeg baseline grid op
efter den valgte brgdtekst. Brgdteksten er 8 pt med en
skydning pa 11 pt for at skabe god luft da formatet er
smat i forvejen. Derefter trak jeg nulpunktet til @verste
venstre hjgrne og hev en guideline ned til fadderne af
min font. Der fik jeg en Y-hgjde og importerede den til
min startveerdi under Preferences > Grids. Der satte jeg
min interval vaerdi til brgdteksten skydning.

JUNE 2022 | A

GRID LAYOUT

Jeg valgte grid layout for at skabe ro og lufti den ellers lille
og tetpakkede bog. Griddet er to kolonner og to raekker.

A | COFFEE OF THE MONTH

LAYERS

For at ggre det overskueligt for mig selv har jeg oprettet
mapper til mine layers. Der er en til tekst, illustrationer
links og guidelines.

¢ Layers

» tekst
> illu
? links

» guide

LILLE | TEST

For at fa de rigtige mellemrum i min tekst og for at mind-
ske floder, har jeg lavet en lille i test hvor jeg udbytter
mellemrummene med et i. Man gg@r det ved at bruge
bredtekstens paragraph style. Herefter gar man til Justi-
fication for at rette i Word Spacing. Det gagr man indtil
begge linjer matcher hinanden.

Minimum Desired Maximum

Word Spacing:  80% 133%

AiwarmiandihumidiwindiblowsioveritheilushihillsiofitheiAndes#
A-.warm:-and-humid-wind-blows.over-the:lush:hills.of .the-Andes#

PARAGRAPH STYLES

For at ggre det nemt at aendre i teksten har jeg lavet para-
graph styles til stort set alt.

Paragraph Styles
brad (Tree-Top)
[Basic Paragraph]
W Tree-Top
brad
brad indr.
brad m. uncial
mellem rub.
mellem rub (top)
EDINE]
mellem rub. 2
mellem rub. 3
Sitat
Rubrik

Tabs bld

Tabs bld top

Tabs grgn top
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FONTE

Til bogen er der gjort brug af to fonte: Montserrat og
Open Sans. De er begge Sans Serif Fonte og minder lidt
om hinanden. Begge fonte er moderne og passer rigtig
godt sammen i udtryk, hvilket matcher godt ind i bogens
indhold.

MONTSERRAT

Montserrat er designet af Julieta Ulanovsky i 1989. Den er
brugt til rubrikker, mellemrubrikker, unical, citater, pagi-
nering og tabeller. Det er en font som er meget geome-
trisk i sin form og fungerer rigtigt godt i forskellige star-
relser og til overskrifter. Til mellemrubrikker er den sat til
bold 9 pa 12 pt. for at ga ind og bryde bradteksten.

OPEN SANS

Open Sans er designet af Steve Matteson i 2010. Den
bliver brugt til bradtekst, byline og GREP. Det er en font
som ggr teksten let laeselig. Fonten anvendes i regular
til bradtekst i sterrelsen 8 pt. med en skydning pa 11 pt.
for at opna maksimal leesbarhed og undgar et teksttungt
udtryk i magasinet.

Montserrat - Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ/E¢A
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaseoga
1234567890.,;!12--"'()/|% @

Montserrat - Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ/E@A
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzeasga
1234567890.,;!12--""(0/|%@

Montserrat - Semibold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQI-?STUVWXYZ/EﬂAo
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaegad
1234567890.,;!?2--""()/]| %@

Open Sans - Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQA
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyzaga
1234567890.,;1?2«-""()/| %@

[UNCIAL gy

Imostall Colombian coffee
E— ro n
a

and proud of what they do.
A warm and humid wind blows

not raining, but people are wearing
umbrellas in the street because the
Colombian sun s bright and hot. At
coffee farms in particular, located
more than two kilometres above sea
level, it is easy to get sunburnt if
you forget to cover up. There are 12
hoursofsunlight around theyear, so
people working here must protect
themselves with long sleeves and
hats. Even in the hottest hours of
the day.
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e all of the farms it represei

of inal
is  abigd

Coffee farms are very often run @4
by the same family for decades and
decades. As a general rule, Color

stuck in the past. Instead, the Co-
lombian Coffee G deration
(FNC) is dete
velopment. It has pledged

tainabill

il by
leal as Colombia is the world's
third-biggest coffee exporter, and
the work of almost two million peo-
ple in the nation of 50 million is in
some way related to coffee. At the
turn of the year, the FNC is due to
publish a concrete code of conduct
to reach this goal.

COLOMBIAN FARME: m
COLOMBIAN FARMERS

Individual farmers are also keen to
develop the industry and are always

-COLOMBIA-

Well-balanced and full-bodied, this
blend of Colombian is a storied dark
roast with notes of Apricot, orange

DARK ROAST

and dark chocolat

RUBRIK

EES——

Acidity/Structure:

Bodly: @ —
Flavo: ~ smsss
Aftertaste:  wmmsmsm
Contains: 500g

Type: 100% arabica coffee

ma:  mmsas
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THE STORY BEHIND
TREE-TOP COFFEE CO.

@ Tree-top Coffee Company was cre
atedin 2022 with a desire to create a
different coffee company. Too much
coffee is sold today where the con-
sumer has no idea where it comes
from.

——® We love what we do. And we
love it, even more, when
we make you and your
coffee-loving friends happy!

15 | COFFEE OF THE MONTH

- Tree-tops coffee is a tribute to our

coffee farmers. We visit them, shake
their hands and tell their story.

TASTE IS SUBJECTIVE

But quality shouldn't be. So when
you choose coffee from Tree-top
Coffee Company, you choose coffee
that lives up to the quality term spe-
cialty coffee, which is always freshly
roasted at a micro roastery within
the last three weeks.

UNCIAL

Mit Uncial raeekker over tre linjer og har et Hair Space bade
far og efter for at skabe den rigtige astand.

that.are.a.few-hectares.in
size.These-farmers.are.craftspeople

not afraid. of-trying.out-new-things
and-proud.of what.they.doy

GREP

Jeg har lavet en GREP style til fremhave virksomhedens
navn hver gang dette bruges. GREP gar automatisk ind og
tilfgre en Caracter Styler hver gang navnet skrives i brgd-
teksten.

GREP

Style Name:

Location:

Basic Character Formats
Font Family: Open Sans SemiBold
Font Style: SemiBold

Size:

Leading:

GREP Style
Apply Style: GREP
To Text: Tree-top
Apply Style: GREP
To Text: Tree-tops

Apply Style: GREP

To Text: Tree-top Coffee Company

TABS, UNDERLINE & GLYPHS

Listen over smagsindikatore i kaffen er lavet med to Para-
graph Styles. Stylen er lavet med understregning for hver
linje ved hjeelp af Underline Option (den farste linje har
bade over- og underlinje).

Derudover har jeg brugt Tabulering. Til sidst Glyphs til at
indikere kaffens smagsindtryk.

roma.

Acidity/Structure: » mmmm

Body: » nEmE
Flavor: > AN
ftertaste: > AR ANN
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GRAFIK & BILLEDBEHANDLING

IDE

Jeg ville gerne lave et kaffebrand der kommer jorden
rundt med sin eksport af kaffebgnner. Med udgangs-
punk i Colombia i denne version. Tanken er at man skal
sidde og nyde udsigten over det land kaffen kommer fra.
Derfor navnet Tree-Top Coffee Co.

LOGO

Logoet er lavet i lllustrator og illustrer det traehus kunden
vil sidde i og nyde udsigten fra. Teksten i logoet er lavet pa
fontene Francois One Regular, Montserrat og Open Sans

.@‘?;\..‘ TREE-TOP

Eiih— COFFEE CO.
COFFEE CO.
TREE-TOP # -
Col2MBia
6«6\’ Ry PN
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DK 2022

TREETQ

COFFEE CO.

S
QgMIUM Q\)Ik\/\ﬁ\L
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TREETOP
COFFEE CO.
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PROCREATE

lllustrationerne pa kaffeposens for- og bagside er tegnet i
frihand i Procreate pd iPad. Tegningen er laveti mange lag
(som i Photoshop). Der er bade en grgn (medium roast)
og en mearkebld (darkroast). Forskellen mellem posernes
lllustrationer er dag (gren) og nat (merkebla) og hvilke dyr
der kommer frem pa disse tispunkter.

Reiis

\
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~» TREETOP :

COFFEE CO.
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MOCKUP

Til sidst er alle illustrationer pafert
et mockup, sa denne kan bruges i
min sammenkopiering.

Kaffelabel og miljgmaerkaterne er
rentegnet i lllustrator. Mgljgmaer-
katerne skal vise kunden at der er
teenkt pa miljget og de mennesker
der hgster kaffen.

@ ﬁ &l
Not Yet
CILDPE [ feorkd

NOTES = VANILLA, GUAVA AND LEMON BALM

ROAST = MEDIUM

TYPE = 100% ARABICA WHOLE BEAN COFFEE

' & TREETOP A\
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CONTAINS = 500 g

TREETOP
COFFEE CO. ; »
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GRAFIK & BILLEDBEHANDLING Qwd -~ @@ TORC

Normal ~  Opacity: 100%
= e NG . y N Lock: B 4 « O @ Al 100%
BILLEDBEHANDLING s Y s e w N e

For at sikre kvaliteten pa tryk, har jeg behandlet alle bil- o2 S % 1 g ' ST
leder s& de er 300 dpi. Derudover har de fleste billeder 7" Cgh Lol s L :
i bogen faet en justering med et Hue/Saturation layer.

pose

Til sidst har jeg serget for, at sterrelsen pa alle billeder SRR Yo 2 - : 3 - CV R : 2| logo
macher den frame de sidder i i bogen. ok o 5l Custom &
R : il 126 Millimeters v
SAM M E N Ko PI E RI N G e - , / :: :j ght: 126 Millmeters : : a &
y 2 . esolution: 300 Pixels/Inch -

Til bagsiden af bogen har jeg samkopieret et reklamebil-
lede. Billedet viser de to poser kaffe placeret smukt i den

Resample:  Automatic Grene

udsigt kaffedrikkeren skal nyde fra sit treehus. Denne skal B = s 2 = s 2 ) Bl Toucan
vise en mere realistisk version af motivet pa embalagen. " > B ALP AR T — ) B Background
Billedets dimensioner er 126 x 126 mm (sd er der ogsa | A > el L

seks mm til bleed) og sa er billedets oplgsning 300 dpi.

Angle.. AtsShiftsCtri+A

" o (S i ~er TREETOP ©

N B o 4 2 R COFFE
Curves 2 B 3 o F Z = %N\
= 3 :

Adobe... copy
[}

3 Adobe...py 2
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